I media internazionali raccontano I'industria italiana
Rassegna stampa di giugno 2018

L'Ttalia come paese produttore di lusso, nell'automotive, nella moda e nell'alimentare. Le
segnalazioni della stampa estera si concentrano a maggio sull'alto di gamma, analizzando
i piani del gruppo FCA, raccontando le novita delle grandi firme a margine delle
passarelle maschili e non dimenticando la crescita internazionale di marchi come Illy

Automotive: utili e lusso. Il bilancio annuale e il nuovo piano industriale di FCA vengono
passati sotto la lente da vari media che sottolineano, in particolare, I'obiettivo di raddoppio
degli utili di Fiat Chrysler (New York Times, 1 giugno - Fiat Chrysler Aims to Double
Profits, Pay Dividends in New Plan*; Der Standard, 1 giugno - Fiat setzt kiinftig auf
Luxusklasse statt Kleinwagen). Chiave per le prospettive future sono i marchi di alta
gamma: Alfa Romeo che punta a crescere negli Stati Uniti facendo concorrenza a BMW
nel segmento lusso (New York Times, 1 giugno - The Latest: Alfa Romeo Aims to Boost Sales
in Luxury Cars*; Bloomberg, 1 giugno - Alfa Romeo Lures Drivers Bored With BMW in U.S.
Luxury Expansion) e Maserati che elettrifichera tutti i suoi nuovi modelli (Washington Post,
1 giugno - The Latest: Maserati targets Tesla with electric sports car*).

E se Der Standard dedica un articolo alla 500 X, “un successo firmato Italia” (13 giugno -
Fiat 500 X: Friihstiick im Griinen). Les Echos recensisce la Ferrari GTC4 Lusso, pubblicando
un “ritratto di un mostro” di potenza (8 giugno - GTC4 Lusso, bolide de champion®).
Spazio anche alla crescita internazionale nei sistemi ad alta tecnologia dell'industria
automobilistica: il quotidiano marocchino L’Economiste racconta, infatti, della nuova
fabbrica che Magneti Marelli ha iniziato a costruire nel polo industriale dell'automotive a

Tangeri (26 giugno - Tanger : Magneti Marelli lance son usine).

Proposte dalla “culla della moda”. In occasione della Fashion Week maschile a Milano,
Les Echos spiega come “le case di moda cerchino di ripensarsi economicamente e
creativamente” (19 giugno - Milan cherche son homme®). Altre testate si concentrano sulle
proposte dei singoli brand: da Dolce&Gabbana che “si dirige a una clientela
multigenerazionale, senza perdere l'essenza della casa” (Les Echos, 18 giugno - Fashion
Week Homme Printemps-Eté 2019 : la grande famille de Dolce & Gabbana*) a Prada, che
ripensa “la sua idea di uomo” (Les Echos, 18 giugno - Fashion Week Homme Printemps-Eté
2019 : le cas Prada*). Spazio anche a “nuovi concetti” del vestire, che dall'Italia “culla della
moda” arrivano in Spagna: € il caso di Colmar. El Mundo intervista I'amministratore
delegato Giulio Colombo (18 giugno - Giulio Colombo, CEO de Colmar: "Nos encantaria

que la Reina Letizia vistiera de nuestra firma").

Alimentare. Attenzione, fine, anche alle strategie di Illy, “marca premium” del caffe che —
spiega Reuters — decide di puntare sulle bevande fredde (7 giugno - Italy's Illycaffe
launches cold coffee as Starbucks looms).


https://derstandard.at/2000080801984/Fiat-Chefwill-die-Produktion-von-Maserati-verdoppeln
https://derstandard.at/2000080801984/Fiat-Chefwill-die-Produktion-von-Maserati-verdoppeln
https://derstandard.at/2000080944587/Fiat-500-XFruehstueck-im-Gruenen
https://www.lesechos.fr/week-end/high-tech-et-auto/automobile/0301771148938-gtc4-lusso-bolide-de-champion-2182449.php
https://www.washingtonpost.com/business/the-latest-maserati-targets-tesla-with-electric-sports-car/2018/06/01/ec3db19a-6585-11e8-81ca-bb14593acaa6_story.html?utm_term=.e7d4ff942f1f
https://www.bloomberg.com/news/articles/2018-06-01/alfa-romeo-lures-drivers-bored-with-bmw-in-u-s-luxury-expansion
https://www.bloomberg.com/news/articles/2018-06-01/alfa-romeo-lures-drivers-bored-with-bmw-in-u-s-luxury-expansion
https://www.washingtonpost.com/business/the-latest-maserati-targets-tesla-with-electric-sports-car/2018/06/01/ec3db19a-6585-11e8-81ca-bb14593acaa6_story.html?utm_term=.e7d4ff942f1f
https://www.washingtonpost.com/business/the-latest-maserati-targets-tesla-with-electric-sports-car/2018/06/01/ec3db19a-6585-11e8-81ca-bb14593acaa6_story.html?utm_term=.e7d4ff942f1f
https://www.nytimes.com/reuters/2018/06/01/business/01reuters-fiatchrysler-strategy-financials.html
https://www.nytimes.com/reuters/2018/06/01/business/01reuters-fiatchrysler-strategy-financials.html
https://www.reuters.com/article/us-illycaffe-cold-coffee/italys-illycaffe-launches-cold-coffee-as-starbucks-looms-idUSKCN1J32P3
https://www.reuters.com/article/us-illycaffe-cold-coffee/italys-illycaffe-launches-cold-coffee-as-starbucks-looms-idUSKCN1J32P3
http://www.elmundo.es/yodona/moda/2018/06/18/5b23c3d1268e3e3b6c8b45f1.html
http://www.elmundo.es/yodona/moda/2018/06/18/5b23c3d1268e3e3b6c8b45f1.html
https://www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301839518037-fashion-week-homme-printemps-ete-2019-le-cas-prada-2184982.php
https://www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301839518037-fashion-week-homme-printemps-ete-2019-le-cas-prada-2184982.php
https://www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301839268624-fashion-week-homme-printemps-ete-2019-la-grande-famille-de-dolce-gabbana-2184960.php
https://www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301839268624-fashion-week-homme-printemps-ete-2019-la-grande-famille-de-dolce-gabbana-2184960.php
https://www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301847361825-milan-cherche-son-homme-2185438.phphttps:/www.lesechos.fr/week-end/mode-et-beaute/defiles/0301847361825-milan-cherche-son-homme-2185438.php
https://www.leconomiste.com/flash-infos/tanger-magneti-marelli-lance-son-usine

